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Rede de empresas
Os coONSOrcios de pPromocan
de exportacan

Quando um “concorrente” se
torna um aliado




Viercado Internacional
na espaco para PVIES?

Grandes empresas

Empresas Asiaticas




Quantas pequenas empresas fecham
POI Ser peguenas ou

POr PENSAr PEqUENO?




Viercado Internacional

(o espace para PMIES esta cada Vez mais
ieduzide)

Grandes empresas Grandes empresas

. Empresas Asiaticas
Empresas Asiaticas




AS PAIES € 0 desalio; darexporntiacan
A enpresa deve escolher entre :

Crescer a gualguer custo

Defender seus niches de mercado

Assumir comportamentos de colaboracao
para trabalhar como “grande empresa”




O resultado da colaboracao e muite: maior da
SOMa dos apories de cada um des participantes
a0 grupo.

A rede de empresas permite a pme

de trabalhar em uma dimensao muito
maior, mesmo permanecendo
pequena




CONSORCIO MONOSETORIAL
(Moveis)

Moveis para dormitorios

Moveis para sala de jantar

Moveis para sala de estar




CONSORCIO MULTISETORIAL COMPLEMENTAR

Moveis Artigos de decoragao

Téxtil para casa
[luminagao para casa (roupa para cama,
mesa, banho)




CONSORCIO MULTISETORIAL HETEROGENEO

Moveis

Teéxtil Alimentos




Consorciode SErvicos

SISTEMA INTEGRADO DE
PROMOCAO DE

EXPORTACAO
S.I.P.E.




@Ob]elive) o) CeNSOreIe AE Promocan

Contribuir para o incremento da capacidade
competitiva da pme.




YV el siies parnal CONSOrCIoSs




CONSOICIOICESERNICOS

PrOMGCA0

assistencia




PomMecao

[Felras.

MISSGES de NEJOCIOS:
VISSOEeS de compradores.
SHhow: room.
Escritorios no exterior.
Web sites.

Catalogos.

Marca propria.



Assisténcia técnica

Importialr e comprar InsuUmes.
Atividades de treinamento.

Convenios com| expertos em; diferentes

areas dor C.Exterior.
Convenios com:

Bancos, seguros, consultores,
universidades, certificadoras, tradings.




Pesquisa de mercado

IncCorporacac e adaptacao de novas
lecnologias.

Modernizacao das maguinas.

Assistéencia em assuntos tecnicos,
financeiros, administrativos.




Ceme Nao; fazelk Uni CONSOrcio de promocano
((mencienames algumas: das; sOrermas;de
COMOI a0 fazer)




s [Falta dellideranca, Imparcialidade
€ preparacaoc tecnica do) diretor do
CONSOICIo

sNomear o diretor dor consorcio
entre os assoclados do mesmo
CONSOrCcIo

mExcesso de individualidade e
desconfianca

s Recursos humanos inadequados.
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s Falta de Umal comissao interna
sobre assuntos éticos.

s Falta de integracaoe da diretora do
CONSOrcio com cada umi dos
consorciados.

n Falta de um capital minimo para
Investir nos primeiros doze MeSeS
de atividade.

mCrenca de que poucas acoes
promocionais possam produzir um
grande efeito nas vendas.




s Atitudes passivas nas reunioes.

nDiferenca de contribuicao e de
EMPENNO Por parte dos
CoNsorciados.

sfFalta de um numero minimo de
empresas para o grupo

m Coexistencia de empresas
concorrentes entre elas, de uma
mesma area geografica.




ASVantagens narpaticlipacao

Reducao do custo da “Inexperiencia.

ACESSO a NoVOS mercados,
diversificando os clientes.

Melhor poeder contratual.

Reducao do custo para a promogcao,
comercializacao e administracao da
exportacao.

Maior valor agregado no produto




Possibllidade de: trabalhar comiuma
marca forte.

[Reducao do custor na eptencanc da
[Nformacaon.

[Despertar maior interesse ne

comprador (para compras maiores).
Reducao de custo na logjistica.
Centro de distribuicao.

Escritorio no exterior

Mais facil acesso a financiamentos.




Como)realizalie prejetor S.l R E:

Sensibilizacao.
Preparacao.
Implantacao.
Consolidacao.




EXenplos de Nesses projetes S ILE.E.
Implantades per Nessa empresa, na Axlating
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Esta e uma demo de
parte do material usado

NO curso on line

‘Redes de empresas’pela

www.unisulvirtual.com.br




